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ANUNCIA EL GOBERNADOR CUOMO ÉXITO DEL TERCER RETO VERANO 

ADIRONDACK 
 

Anuncia el Gobernador nuevo boleto de lotería “I LOVE NY Cash and Travel” 
 

Anuncia campaña de mercadotecnia I LOVE NEW YORK ampliada y dirigida a 
actividades al aire libre 

 
Compromete $2 millones para mejorar los sitios de campamento de Adirondack y 

Catskill  
 

Lanza nuevo sitio web y aplicación móvil del Parque Adirondack 
 
 
El Gobernador Andrew M. Cuomo realizó hoy el Reto Verano Adirondack 2015 para 
promover el turismo veraniego y resaltar las oportunidades recreativas de la región de 
Adirondack. El evento reunió a cientos de funcionarios estatales y locales, 
representantes de la industria turística y entusiastas del verano para explorar el norte 
de New York y disfrutar de productos alimenticios y bebidas locales de Taste NY. En el 
Reto Adirondack, el Gobernador anunció cuatro inversiones vitales para fortalecer el 
turismo en el norte de New York. 
 
“Las Adirondacks son realmente una de las joyas de la corona de New York y sé que 
una vez que las personas las vean por sí mismas, se enamorarán y seguirán 
regresando”, dijo el Gobernador Cuomo. “Desde el Reto Adirondack a estas nuevas 
iniciativas estatales, estamos corriendo la voz para aumentar el turismo en esta región, 
así como en otras partes del norte del Estado, lo que a su vez creará empleos y 
mejorará estas economías locales. Este es el momento perfecto para planear una 
visita, y animo a todos a que vengan y experimenten todo lo que North Country ofrece”. 
 
En total 350 participantes en el Reto Adirondack, incluyendo al vicepresidente del 
Consejo Asesor de Turismo del Estado de New York, Thurman Thomas, participó en 
algunas de las actividades al aire libre más atractivas de la región, incluyendo: un viaje 
en balsa por el Río Indian; golf en el campo de Cedar River; una excursión de 6 millas 
al Estanque Ross; pesca en el Arroyo Cedar; un viaje de 68 millas en motocicleta a 
través del Parque Adirondack; y navegación a remo, en canoa y en kayak en el Parque 
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Byron en el Lago Indian. 
 
Mientras que en el Reto Adirondack de hoy, el Gobernador Cuomo anunció cuatro 
instrumentos vitales para fortalecer el turismo al norte del estado de New York: el 
boleto de lotería “I LOVE NY Cash and Travel”; $2 millones para sitios de campamento 
en las Catskills y Adirondacks; un nuevo sitio web y aplicación móvil del Parque 
Adirondack; y una campaña de mercadotecnia ampliada I LOVE NY específica para 
actividades al aire libre. 
 
Boleto de lotería “I LOVE NY Cash and Travel” 
 
Hoy en el Reto Adirondack el Gobernador Cuomo anunció que I LOVE NY y la Lotería 
del Estado de New York están colaborando para lanzar un nuevo boleto para raspar 
con premios instantáneos llamado I LOVE NY Cash and Travel. El boleto, visible  aquí, 
estará disponible para su venta a partir del otoño y ofrecerá diversos premios, entre 
ellos: 

• Una oportunidad de ganar instantáneamente uno de 15 viajes en el Estado de 
New York;  

• Cuatro oportunidades de ganar durante una rifa entre boletos no ganadores, que 
incluye una oportunidad para ganar uno de 11 viajes por el Estado de New York, 
uno a cada región vacacional, para un total de 59 viajes entregados el primer 
año;  

• Premios en efectivo de hasta $25,000; y  
• se incluirán boletos para raspar por $50 y mercancía de I LOVE NY por $25 en 

una rifa de segunda oportunidad para premios de segundo y tercer lugar. 

 
Campaña de mercadotecnia I LOVE NY 
 
Una amplia campaña de mercadotecnia I LOVE NY específica de actividades al aire 
libre arranca en agosto y aparecerá en 700 autobuses de la ciudad de New York, para 
promover una gama de actividades que se ofrecen en las Adirondacks y en otras 
regiones vacacionales. Los anuncios resaltarán la navegación en canoa, el 
excursionismo y otras aventuras al aire libre en destinos seleccionados para inspirar 
escapes de fin de semana en el verano. La campaña se dirigirá a residentes y 
visitantes en la Ciudad de New York, así como a turistas internacionales. Las rutas de 
autobús de la Ciudad de New York se concentran en Manhattan, pero incluirá rutas en 
todos los cinco distritos. Se proyecta que la campaña publicitaria llegará al 20 por 
ciento de la población de la Ciudad de New York todos los días hasta el fin de agosto. 
Vea los anuncios en autobuses aquí. 
 
$2 millones para sitios para acampar en las Catskills y las Adirondacks 
 
El Gobernador Cuomo anunció además que el Departamento de Conservación 
Ambiental (por sus siglas en inglés, “DEC”) realizará mejoras y renovaciones por $2 
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millones a sitios para acampar en las reservas forestales de Adirondacks y Catskills. 
Con fondos del Fondo de Protección Ambiental, las mejoras en los sitios para acampar 
amplían más aún el compromiso del Estado de mejorar y ampliar las oportunidades 
recreativas al aire libre en todo el Estado de New York. 
 
Sitio web y aplicación móvil del Parque Adirondack 
 
También se anunció en el Reto el lanzamiento de un nuevo sitio web y aplicación móvil 
del Parque Adirondack para promover el turismo y permitir que los usuarios planeen su 
próximo viaje a las Adirondacks. El sitio web, www.DiscoverAdkPark.com, y la 
aplicación móvil están disponibles sin costo y ofrecen una plataforma completa y fácil 
de usar con 4,000 destinos y actividades recreativas para que los visitantes elijan. El 
sitio web y la aplicación fueron desarrollados por las regiones Capital, de North Country 
y de Mohawk Valley trabajando en conjunto, con fondos de Market NY asignados a 
través de la Iniciativa de Consejos Regionales de Desarrollo Económico del 
Gobernador Cuomo. 
 
El Tercer Reto Adirondack apoya el compromiso del Gobernador Cuomo con el turismo 
y con las inversiones realizadas para continuar haciendo crecer la industria en todo el 
estado. En 2014, el turismo estatal alcanzó un impacto total de $100.1 mil millones, el 
más alto en la historia de New York. La región de las Adirondacks por sí misma generó 
$1.29 mil millones en gasto directo y $159 millones en impuestos estatales y locales. 
Este sector económico fue fundamental para el éxito de la región, sosteniendo 21,203 
empleos, el 17.9 por ciento de todos los empleos de la región, y $590 millones en 
ingresos laborales. 
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