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IL GOVERNATORE CUOMO ANNUNCIA LA PERFETTA RIUSCITA DELLA TERZA 

EDIZIONE DELL’ADIRONDACK CHALLENGE ESTIVA 
 

Il Governatore annuncia un nuovo biglietto della lotteria “I LOVE NY Cash and 
Travel” 

 
Comunica l’estensione della campagna di marketing di I LOVE NEW YORK, mirata 

specificamente alla vita all’aria aperta 
 

Stanzia 2 milioni di dollari per migliorare i campeggi delle Adirondack e delle 
Catskill  

 
Lancia il nuovo sito Web e l’app dell’Adirondack Park 

 
 
Il Governatore Andrew M. Cuomo ha organizzato oggi l’edizione 2015 dell’Adirondack 
Challenge (Sfida delle Adirondack), per promuovere il turismo estivo e sottolineare le 
opportunità di svago nella regione delle Adirondack. L’evento ha fatto confluire centinaia 
di funzionari statali e locali, rappresentanti del settore del turismo e appassionati 
dell’estate, per esplorare la parte settentrionale dello Stato di New York e provare i cibi 
e le bevande locali di Taste NY. In occasione dell’Adirondack Challenge, il Governatore 
ha annunciato quattro investimenti fondamentali per intensificare il turismo nella parte 
settentrionale dello Stato di New York. 
 
“Le Adirondack sono davvero uno dei gioielli della corona di New York e so che, una 
volta che la gente ne abbia avuto un’esperienza diretta, se ne innamora e continua a 
tornarvi” ha affermato il Governatore Cuomo. “Dall’Adirondack Challenge a queste 
nuove iniziative statali, stiamo spargendo la voce, per far crescere il turismo in questa 
regione e in altre zone della parte settentrionale dello Stato; ne deriverà di conseguenza 
maggiore occupazione e il consolidamento delle economie locali. È il momento ideale 
per programmare una visita ed esorto tutti a venire a provare tutto ciò che il Paese 
settentrionale ha da offrire”. 
 
In totale 350 partecipanti all’Adirondack Challenge, tra cui il vice Presidente del 
Comitato consultivo per il turismo Thurman Thomas, hanno preso parte a una tra le 
affascinanti attività all’aperto fruibili nella regione, tra cui: uno slalom su canoa lungo 
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l’Indian River; il golf al Cedar River Golf Course; un’escursione di 6 miglia fino al Ross 
Pond; la pesca nel Cedar Creek; una corsa motociclistica di 68 miglia attraverso 
l’Adirondack Park; tragitti in tavola a pagaia, canoa e kayak al Byron Park sull’Indian 
Lake. 
 
Mentre si trovava all’Adirondack Challenge svoltasi oggi, il Governatore Cuomo ha 
annunciato quattro investimenti fondamentali per rafforzare il turismo nella parte 
settentrionale dello Stato di New York: il biglietto della lotteria “I LOVE NY Cash and 
Travel”; 2 milioni destinati ai campeggi nelle Catskill e nelle Adirondack; un nuovo sito 
Web e un’app sull’Adirondack Park; una più ampia campagna di marketing I LOVE NY, 
specifica per la vita all’aria aperta. 
 
Biglietto della lotteria “I LOVE NY Cash and Travel” 
 
Oggi, all’Adirondack Challenge, il Governatore Cuomo ha annunciato che I LOVE NY e 
la New York State Lottery stanno collaborando per lanciare un nuovo biglietto gratta e 
vinci istantaneo, denominato I LOVE NY Cash and Travel. Il biglietto, visualizzabile qui, 
sarà acquistabile da quest’autunno e metterà in palio vari premi, tra cui: 

• la possibilità di vincere subito uno dei 15 viaggi nello Stato di New York;  
• quattro possibilità di vincere durante un’estrazione dei biglietti non vincenti, che 

prevede in premio uno degli 11 viaggi attraverso tutto lo Stato di New York, uno 
in ciascuna regione meta di vacanze, per un totale di 59 viaggi assegnati nel 
primo anno;  

• premi in denaro fino a 25.000 dollari;  
• gratta e vinci da 50 dollari e articoli I LOVE NY per 25 dollari, che saranno inseriti 

in una seconda estrazione per il secondo e terzo premio. 

 
Campagna di marketing I LOVE NY 
 
Ad agosto inizierà una più vasta campagna di marketing I LOVE NY, specifica per la 
vita all’aria aperta; sarà proposta su 700 autobus della città di New York e promuoverà 
una serie di attività presenti nelle Adirondack e altre regioni meta di vacanza. Le 
pubblicità evidenzieranno le possibilità di canottaggio, escursioni e altre avventure 
all’aperto in destinazioni selezionate, per incentivare le gite estive nel fine settimana. La 
campagna si indirizzerà ai residenti e ai visitatori della città di New York, nonché ai 
turisti internazionali. Gli itinerari degli autobus della città di New York si concentrano a 
Manhattan, ma vi saranno anche altri percorsi in tutti i cinque distretti cittadini. La 
campagna pubblicitaria, secondo le proiezioni, raggiungerà il 20% della popolazione 
della città di New York ogni giorno fino alla fine di agosto. È possibile vedere gli annunci 
qui. 
 
2 milioni di dollari destinati a campeggi nelle Catskill e nelle Adirondack 
 
Il Governatore Cuomo ha anche annunciato che il Dipartimento della conservazione 
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ambientale (DEC - Department of Environmental Conservation) effettuerà migliorie e 
ammodernamenti per 2 milioni di dollari presso i campeggi delle riserve forestali delle 
Adirondack e delle Catskill. Grazie al finanziamento erogato dall’Environmental 
Protection Fund (Fondo per la protezione dell’ambiente), le migliorie ai campeggi 
aumenteranno ulteriormente l’impegno dello Stato per migliorare e ampliare le 
opportunità di divertimento all’aperto in tutto lo Stato di New York. 
 
Sito Web e app dell’Adirondack Park 
 
Sempre in occasione della Challenge, è stato annunciato anche un nuovo sito Web e 
un’app mobile sull’Adirondack Park, per promuovere il turismo e permettere agli utenti 
di pianificare la loro gita nelle Adirondack. Il sito Web, www.DiscoverAdkPark.com, e 
l’app mobile sono gratuiti e presentano una piattaforma completa e facile da utilizzare, 
con 4.000 elenchi di attività di svago e destinazioni tra cui i visitatori potranno scegliere. 
Il sito Web e l’app sono stati sviluppati dagli enti regionali del Paese settentrionale, della 
Valle del Mohawk e della Regione della capitale, che hanno collaborato in sinergia, con 
i fondi Market NY assegnati attraverso l’iniziativa del Governatore dei Consigli regionali 
per lo sviluppo economico. 
 
La terza edizione dell’Adirondack Challenge supporta l’impegno del Governatore 
Cuomo nei confronti del turismo e degli investimenti compiuti, allo scopo di far 
proseguire la crescita del settore in tutto lo Stato. Nel 2014, a livello statale, il turismo 
ha registrato un impatto economico di 100,1 miliardi di dollari, il valore più alto della 
storia di New York. La sola regione delle Adirondack ha generato 1,29 miliardi di dollari 
sotto forma di spese dirette e 159 milioni di dollari sotto forma di imposte statali e locali. 
Questo settore dell’economia si è rivelato fondamentale per gli esiti positivi della 
regione, dando lavoro a 21.203 persone (il 17,9% di tutta la popolazione occupata della 
regione) e determinando 590 milioni di dollari di reddito da lavoro. 
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