
Russian 

 

Для немедленной публикации: 5 марта 2014 г. 

 

ГУБЕРНАТОР КУОМО (CUOMO) ОБЪЯВЛЯЕТ О НАЧАЛЕ НОВОЙ ТЕЛЕВИЗИОНОЙ КАМПАНИИ С 

ЦЕЛЬЮ ПРОПАГАНДЫ ТУРИЗМА И СОЗДАНИЯ НОВЫХ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ВОЗМОЖНОСТЕЙ В 

ШТАТЕ НЬЮ-ЙОРК 

 

Телевизионная рекламная кампания разворачивается в рамках общенациональной 

программы развития зимнего и весеннего туризма 

 

Губернатор Эндрю М. Куомо (Andrew M. Cuomo) сегодня объявил о запуске следующего этапа 

программы, направленной на развитие зимнего и весеннего туризма в 2014 году в рамках которой 

предусмотрены две телевизионные рекламные кампании, популяризирующие  ресурсы в сфере 

активного отдыха и туризма в северной части штата Нью-Йорк (Upstate New York). 30-секундные 

ролики, созданные в контексте текущей рекламной кампании, которая развернута в печати, на 

радио, на телевидении и цифровых СМИ в рамках программы «Я ЛЮБЛЮ НЬЮ-ЙОРК» (I LOVE NY), 

рекламируют два популярных туристических символа Нью-Йорка - катание на мотосанях и игру в 

бейсбол. Ролик, рекламирующий прогулки на мотосанях, доступен для просмотра здесь; ролик, 

рекламирующий игру в бейсбол, доступен для просмотра здесь.  

 

«Северная часть штата Нью-Йорк славится тем, что на ее территории находятся одни из наиболее 

привлекательных туристических зон мира, и мы четко придерживаемся обязательства о 

сохранении их привлекательности для жителей гостей штата, приезжающих к нам во всего мира, 

— сказал Губернатор Куомо (Cuomo), — Такие места, как плато Tug Hill Plateau и Зал славы 

бейсбола (Baseball Hall of Fame), дают возможность сообществам северной части штата 

предложить своим гостям круглосуточную туристическую программу. Туризм играет критически 

важную роль в местной экономике, и мы продолжим работу над тем, чтобы обеспечить 

процветание отрасли, возникновение новых рабочих мест и создание новых экономических 

возможностей для нашего штата». 

 

Телевизионный ролик, рекламирующий прогулки на мотосанях, уже вышел на экраны; реклама 

Зала славы бейсбола (Baseball Hall of Fame), в которой принял участие легендарный тренер 

команды NY Yankee Джо Торр (Joe Torre) будет транслироваться с  6 марта. Оба ролика 

транслируются в зон основных рынков как в пределах штата, так и за его пределами; 
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непосредственная трансляция имеет место во время утренних шоу и по кабельным сетям.  

 

«В силу того, что туристическая отрасль является пятым по своему масштабу работодателем в 

нашем штате, не вызывает сомнений ключевой характер роли этой отрасли в развитии его 

экономики, — сказал президент, генеральный директор и руководитель корпорации Empire State 

Development Кеннет Адамс (Kenneth Adams), — Эти рекламные ролики завершают выполненный 

штатом значительный этап работы по продвижению туризма посредством популяризации его 

символов и организации специальных мероприятий; они будут приумножать уже достигнутый 

успех текущей рекламной кампании, разжигая интерес потенциальных туристов ко всему самому 

лучшему из туристических достопримечательностей, которыми богат наш штат». 

 

Согласно последним расчетам количество туристов, посетивших штат в 2013 году, было на 8,8 млн. 

человек больше, чем в 2012 году, обеспечив рост количества туристов на 4.2 %. Кроме того, по 

прогнозам, отрасль обеспечила генерирование средств в размере 7,7 млрд. долларов в виде 

местных налогов и налогов на уровне штата; при этом ожидается, что прямые расходы достигнут 

61,3 млрд. долларов, что на 7 % выше по сравнению с 2012 годом и вдвое больше среднего 

показателя по стране.  

 

Считается также, что количество созданных в отрасли рабочих мест составило 24800, что на 3,1 % 

выше по сравнению с 2012 годом и вдвое выше среднего показателя по стране. В целом, по 

прогнозам на конец текущего года общее количество рабочих мест в гостинично-туристической 

отрасли составило 818700, с которым отрасль стала третьим наиболее динамично развивающимся 

работодателем в штате Нью-Йорк. 

 

Программа развития зимнего и весеннего туризма является продолжением реализации 

беспрецедентного по своей масштабности обязательства Губернатора Куомо (Cuomo), состоящего 

в популяризации туризма и поддержке развития экономики штата Нью-Йорк с целью получения 

экономической выгоды и создания рабочих мест. 

 

Прошлым летом Губернатор Куомо (Cuomo) провел целый ряд показательных мероприятий с 

целью демонстрации первоклассных туристических достопримечательностей северной части Нью-

Йорка (Upstate New York), в частности первые в истории «Соревнования в Адирондаке» 

(Adirondack Challenge) — двухдневный праздник, в ходе которого состоялись соревнования по 

гребле на реке с порогами, в которых приняли участие Губернатор, высшие должностные лица 

штата Нью-Йорк и представители СМИ.  

 

Губернатор также посетил соревнования BassMasters Tournament, которые проводились на Тысяче 

островов (Thousand Islands) и привлекли к участию в четырехдневном мероприятии более 34100 

человек. Там он объявил, что соревнования 2014 BassMaster Elite Series снова будут проводиться в 

штате Нью-Йорк в 2014 г., включая «Соревнования Губернатора» (Governor’s Challenge), — 

состязание по рыбной ловле, в котором примут участие Губернатор, выборные лица штата Нью-

Йорк и некоторые из крупнейших знаменитостей в профессиональном рыболовстве, призванное 
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привлечь внимание к многочисленным возможностям штата в сфере рыбной ловли и отдыха. 

 

С момента вступления Губернатора Куомо (Cuomo) в должность им уделяется первостепенное 

внимание туристической отрасли (в особенности, в Северном регионе штата), которая создает 

рабочие места и приносит доход. В мае 2013 года Губернатор Куомо (Cuomo) инициировал 

мероприятия штата в сфере туризма проведением Туристического саммита (Tourism Summit) в г. 

Олбани (Albany), в ходе которого он объявил о выделении $60 млн — самом высоком уровне 

финансирования в сфере туризма за десятилетия, — а также о других инициативах, в том числе: 

новой маркетинговой кампании «Я ЛЮБЛЮ НЬЮ-ЙОРК» (I LOVE NY) с участием Управления портов 

(Port Authority) и Центрального транспортного управления (MTA), маркетинговых мероприятиях в 

рамках кампании «Пробуй продукты из штата Нью-Йорк» (Taste-NY), Международной 

туристической кампанию (International Tourism Campaign), «Я ЛЮБЛЮ НЬЮ-ЙОРК» на Таймс-сквер 

(I Love NY in Times Square) и «Я ЛЮБЛЮ НЬЮ-ЙОРК ЛГБТ» (I LOVE NY LGBT). 
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