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GUBERNATOR CUOMO OGtLASZA DRUGA FAZE WARTEJ 40 MILIONOW USD
GLOBALNEJ KAMPANII NA RZECZ OZYWIENIA BRANZY TURYSTYCZNEJ W STANIE
NOWY JORK

Dwa nowe spoty reklamowe przedstawiajace swiatowej klasy atrakcje w poéftnocnej czesci
stanu Nowy Jork beda nadawane w programach telewizyjnych, poprzez transmisje na
zywo i on-line; Reklamy beda wyswietlane przez okres letni

Kampania zaplanowana na okres po pandemii zaprasza odwiedzajgcych z kraju oraz zza
granicy, aby: ,,Come Be A Part of It” (,,Zostali cze$cig tego wszystkiego”)

Reklamy mozna zobaczy¢ Tutaj oraz Tutaj

Gubernator Andrew M. Cuomo ogtosit dzi§ wypuszczenie dwéch nowych spotow reklamowych
w ramach drugiej fazy kampanii wartej 40 milionéw USD na rzecz ozywienia branzy turystycznej
w stanie Nowy Jork. Nowe spoty przedstawiajg swiatowej klasy atrakcje z réznych regionéw
stanu, ukazujgc oferowang przez Nowy Jork réznorodnos$é. Kampania bedzie prowadzona w
stanie Nowy Jork, a takze na rynkach okolicznych. Bedzie realizowana w programach
telewizyjnych, poprzez transmisje na zywo i on-line. Spoty reklamowe bedg wyswietlane w
okresie letnim w ramach trwajgcych od roku, wszechobecnych w stanie zmagan, ktére majg na
celu zwiekszenie popularnosci turystyki.

~Przywracamy Nowy Jork i zwalczamy COVID-19 poprzez podawanie kazdego dnia coraz
wiekszej liczby szczepionek. Nadszedt zatem czas, aby promowac wszystko, co nasz stan ma
do zaoferowania, by ponownie wzbudzi¢ przeptyw pieniedzy w branzy turystycznej”, podaje
gubernator Cuomo. , Te dwa nowe spoty reklamowe to najnowsza czes¢ naszej kampanii
wartej 40 milionéw USD, ktéra ma na celu rozwing¢ turystyke oraz dostarczy¢ mozliwosci
rozwoju gospodarczego w catym stanie. Skupig sie one zatem na atrakcjach, ktére piekna
potnocna czesé stanu Nowy Jork ma do zaoferowania. Promujemy nasz stan wsrod
odwiedzajgcych pochodzacych z réznych rynkow i standw sgsiadujgcych. Nie moge sie
doczekac az stan Nowy Jork odbuduje swojg gospodarke po tej okropnej pandemii i zrobi krok
w strone przyszitosci”.

Poprzez nacisk na popularne miejsca na Swiezym powietrzu, w miare jak ponownie otwierajg
sie granice stanu, kampania pomoze nam ozywi¢ branze turystyczng, a nastepnie odbudowaé
gospodarke. Nowe spoty reklamowe, ktore bedg wyswietlane latem, skupiajg sie na
réznorodnych atrakcjach sezonowych oraz tych na swiezym powietrzu, ktdrych mozna
doswiadczy¢ poza miastem. Ulubione przez odwiedzajgcych The Great New York State Fair,
Cooper's Beach oraz stynny wsrod mitosnikow piwa kraftowego Brewery Ommegang, zajmujg
wazne miejsce tuz obok historycznego Boldt Castle i Saratoga Race Course. Reklamy réwniez
podkreslajg swiatowej klasy atrakcje na swiezym powietrzu, takie jak Wild Center w pétnocne;j



czesci stanu, Storm King Art Center w Hudson Valley oraz Lake Placid Cliffside Mountain
Coaster. Parki stanowe Letchworth State Park, Niagara Falls State Park i Watkins Glen State
Park réwniez zostaty ujete w spotach. Oferujg one odwiedzajgcym niepowtarzalne widoki i
nieskonczong liczbe mozliwosci rekreacii.

Pelnigcy Obowiazki Komisarza, Prezesa i Dyrektora Generalnego Empire State
Development, Eric Gertler, méwi: ,Odbudowanie gospodarki w stanie Nowy Jork musi
obejmowac rewitalizacje branzy turystycznej. Daje temu poczatek kampania, ktéra ponownie
przyciaga osoby miejscowe i odwiedzajgce do wszystkich cudownych miejsc, ktére nalezy
zobaczyc¢ i rzeczy, ktore nalezy zrobi¢ w ciggu tego lata. Jestesmy podekscytowani mogac
przywitac tych, ktérzy chcg przyjechac i zosta¢ czescig tego wszystkiego. Nie ma lepszego
momentu, by zaplanowaé wycieczke oraz doswiadczy¢ i odkry¢ atrakcje, ktérych nie znajdzie
sie nigdzie indziej niz w Nowym Jorku”.

Dyrektor wykonawczy ds. turystyki w stanie Nowy Jork, Ross D. Levi, méwi: ,Nowy Jork
jest sercem niezliczonych swiatowej klasy atrakcji i doswiadczeh. JesteSmy podekscytowani, ze
mozemy ponownie przywita¢ odwiedzajgcych, ktérzy pragng odkry¢ bezmiar tego, co stan ma
do zaoferowania tego lata. | LOVE NY bedzie wykorzystywato swoj petny zestaw platform
promocyjnych, a takze wspétpracowato z lokalnymi i regionalnymi partnerami z branzy
turystycznej, by upewnic sie, ze nasze petne entuzjazmu zaproszenie trafi do rodzin, par oraz
grup przyjaciot i zacheci ich do pozostania czescig réznorodnosci i obfitosci, jakg daje nam
Empire State”.

Przewodniczaca Rady Doradczej ds. Turystyki w stanie Nowy Jork, Cristyne Nicholas,
mowi: ,Stan Nowy Jork juz wielokrotnie pokazat, ze jest w stanie podnies¢ sie i odbudowaé w
sSwietle niewyobrazalnych wyzwan. Teraz, gdy ponownie mozemy zaprosic i przywitac
odwiedzajgcych z catego $wiata, my — Nowojorczycy, jestesmy gotowi dzieli¢ sie i chwali¢
wszystkimi cudownymi atrakcjami, jakie oferuje nam Empire State. Jestem poruszona, ze
gubernator Cuomo wraz z | LOVE NY kontynuujg tradycje promowania turystyki i inwestowania
w te potezng maszyne napedzajgcg gospodarke, szczegodlnie ze Nowy Jork obecnie dopiero
podnosi sie z kryzysu. Excelsior!”

2 czerwca gubernator Cuomo ogtosit wypuszczenie wartej 40 milionéw USD globalnej kampanii
na rzecz ozywienia branzy turystycznej w stanie Nowy Jork. Kampania bedzie promowaé
atrakcje turystyczne we wszystkich regionach stanu w okresach letnim, jesiennym i zimowym,
gdyz Nowy Jork zaczyna znéw przyjmowac wszystkich odwiedzajgcych — miejscowych,
przyjezdzajacych z réznych czesci kraju, jak i osoby zza granicy.

Pierwszy spot w tej kampanii ktadzie nacisk na miejsca, atrakcje, widoki i dzwieki stanowigce
synonim miasta Nowy Jork. Przedstawia ikony Nowego Jorku, takie jak Washington Square
Park, Moynihan Train Hall, Times Square i Statue Wolnosci, na tle klasycznego ,motywu z New
York, New York”. Ulubione przez odwiedzajgcych charakterystyczne dla miasta atrakcje, takie
jak pizza w stylu nowojorskim, Central Park Zoo i Chinatown przeplatajg sie z typowymi
nowojorskimi scenami, takimi jak pocigg MTA, prom Staten Island Ferry, Broadway i oswietlona
nocg panorama Nowego Jorku. Spot reklamowy podkresla role Nowego Jorku jako ogniwa
rozlegtej i uznawanej sieci sztuki, rozrywki, sportu, kultury, biznesu i oferty kulinarnej stanu.

Przez caty okres urzedu gubernatora, historyczne inwestycje w turystyke wygenerowaty
rekordowy poziom wydatkéw oséb odwiedzajgcych, a takze wywarty wptyw na gospodarke
wspierajgc jednoczesnie tysigce miejsc pracy. Jednakze w czasie pandemii branza ta
nieproporcjonalnie mocno ucierpiata. Stan Nowy Jork z powodzeniem otwiera na nowo



segmenty swojej gospodarki, dzieki czemu moze ponownie zaprosi¢ do siebie turystow. W
czasie, gdy podrézni zaczynajg planowaé wycieczki na okres po pandemii, stan Nowy Jork
chce, aby potencjalni turysci traktowali Empire State jako bezpieczny kierunek z niezliczonymi
mozliwosciami stworzenia niezapomnianych wakacji. Nowa kampania bedzie ktadta nacisk na
miejsca, ktére kazdy musi zobaczy¢, w miare tego, jak ponownie otwierajg sie granice stanu.
Kampania pomoze nam ozywi¢ branze turystyczng, a nastepnie odbudowac¢ gospodarke.

Dodatkowe informacje o atrakcjach i miejscach w stanie Nowy Jork mozna znalez¢ na stronie
iloveny.com/summer.
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