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즉시즉시즉시즉시 배포용배포용배포용배포용: 3/8/2015 ANDREW M. CUOMO 주지사주지사주지사주지사

뉴욕주 | Executive Chamber 

Andrew M. Cuomo | 주지사 

 

CUOMO 주지사는주지사는주지사는주지사는 제제제제 2회회회회 ADIRONDACK 겨울겨울겨울겨울 도전의도전의도전의도전의 “스키스키스키스키 NY 봄봄봄봄 방학방학방학방학” 홍보를홍보를홍보를홍보를 발표발표발표발표 

 

수도권수도권수도권수도권 지역의지역의지역의지역의 소년소년소년소년 소녀소녀소녀소녀 클럽클럽클럽클럽 회원을회원을회원을회원을 포함하여포함하여포함하여포함하여, 수백수백수백수백 명이명이명이명이 겨울겨울겨울겨울 도전에도전에도전에도전에 참여참여참여참여 

 

주지사는주지사는주지사는주지사는 Adirondack 지역을지역을지역을지역을 홍보하기홍보하기홍보하기홍보하기 위한위한위한위한 I LOVE NEW YORK 캠페인의캠페인의캠페인의캠페인의 확장을확장을확장을확장을 발표발표발표발표 

 

캐나다캐나다캐나다캐나다 관광관광관광관광 시장을시장을시장을시장을 유치하기유치하기유치하기유치하기 위해위해위해위해 “I Shop NY” 이니셔티브를이니셔티브를이니셔티브를이니셔티브를 출시출시출시출시 

 

2015 Adirondack 겨울겨울겨울겨울 도전의도전의도전의도전의 사진사진사진사진 보기보기보기보기여기여기여기여기 

 

Andrew M. Cuomo 주지사는 오늘 겨울 동안 Adirondack 지역에서 관광을 확대할 많은 

이니셔티브를 발표했습니다. 이는 관광객들이 봄 방학에 뉴욕 스키장에서 보내도록 하는 

새로운 “Ski NY 봄 방학” 홍보를 포함합니다. 뉴욕의 스키 협회와 공동으로 제공하는 

프로모션의 목표는 North 카운티의 산을 포함하여 뉴욕 전역의 슬로프로 관광객들을 

유치하고 겨울의 마지막 몇 주간 뉴욕 북부에 관광을 활성화 하기 위함입니다. 

 

주지사는 많은 겨울 스포츠 중, 봅슬레이와 스노우 슈잉, 스키의 하루와 함께 지역의 

신나는 겨울 여가 활동과 관광 명소를 강조하는 Lake Placid에서 제 2회 Adirondack 겨울 

도전에서 이를 발표했습니다. 이 행사는 주 전역에서 연방, 주, 지방의 선출직 공무원을 

포함하여 수백 명의 참가자뿐만 아니라 스포츠 매니아들을 끌어 모았습니다. 도전의 

주지사의 특별 손님은 수도권 지역의 Lansingburgh 소년 소녀 클럽에서 온 아이들 

무리를 포함합니다. 아이들은 주지사의 행정부 및 주 공무원들과 함께 Adirondacks에서 

튜브와 썰매 체험을 하도록 초대 받았습니다. 

 

“관광은 I LOVE NEW YORK, Adirondack 겨울 및 여름 도전과 세계에 뉴욕 북부가 

제공하는 것을 보여 주는 다른 사업들 덕분에 지난 4년간 급속하게 발전했습니다.”라고 

Cuomo 주지사가 말했습니다. “뉴욕은 세계에서 가장 아름다운 산, 풍경과 명소가 

있습니다. 이 프로그램은 뉴욕 북부를 보는 것은 뉴욕 북부를 사랑하는 것이라는 우리 

모두가 알고 있는 것을 증명합니다.” 

 

지난 4년 동안, Cuomo 주지사는 방문자, 고용과 지출의 증가를 경험한 뉴욕 관광을 
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활성화 한 챔피언입니다. 2014년, 뉴욕의 관광 산업은 주 및 지방 판매 세금에 약 78억 

달러를 직접 지출에 6,200만 달러를 생성한 것으로 알려졌습니다. 뉴욕을 방문한 

방문객의 수는 2014년 총 2억 2,750만 명으로 4% 혹은 875만 명이 증가한 것으로 

추정됩니다. 관광 산업은 뉴욕에서 4 번째로 큰 고용 부문으로, 2014년에 22,000개의 

일자리가 추가되어 전체 852,000개이며 임금에서는 185억 달러 이상을 만들었습니다. 

뉴욕주의 직업 12개 중 하나는 관광과 관련이 있는 직업입니다.  

 

2011년과 2013년 사이에 Adirondack 지역의 총 방문은 2.9% 증가하여서 459만 

명이었고, 지출은6% 이상 증가하여 12억 5천만 달러, 관광 고용은 5.5%가 

증가했습니다. 관광으로 인한 주 및 지방 판매세도 증가하였습니다. 2011년과 2013년 

사이에 주 판매 세는 6,895만 달러로 5.4% 증가하였고, 지방 판매 세는 8,688만 달러로 

4.3% 증가하였습니다. 또한, 이 지역에서 2013년 2014년 사이에 호텔 객실 당 사용하는 

수익은 69.6 달러로 3.3%가 증가했습니다.  

 

오늘의 Adirondack 겨울 도전에 참석한 사람들은 다음과 같습니다: 부지사 Kathy 

Hochul, 하원 의원 Elise Stefanik, 상원 의원 Betty Little, David Valesky 및 의회 회원 

Michael Benedetto, Michael Cusick, Donna Lupardo, Steven Otis, Angelo 
Santabarbara, Dan Stec, Kenneth Zebrowski. 
 

또한 참석자들은 다음과 같습니다: Nassau 카운티 행정관료 Ed Mangano, Essex 카운티 

감독위원회의 의장 Randy Douglas, Lewis 카운티 의원 의장 Mike Tabolt, Clinton 카운티 

재무 Kim Davis, Niagara Falls 시장 Paul Dyster, Canton 타운 수퍼바이저 David Button, 

Indian Lake 타운 수퍼바이저 Brian Wells, Keene 타운 수퍼바이저 Bill Ferebee, Lake 

Placid 시장 Craig Randall, North Elba 타운 수퍼바이저 Roby Politi와 Plattsburgh 타운 

의원 Michael Cashman. 

 

Adirondack 겨울겨울겨울겨울 프로모션프로모션프로모션프로모션 

 

뉴욕은 총 52개의 스키 구역의 홈입니다. 이는 전국에서 어느 다른 주보다 많은 숫자이며 

경제 효과는 11억 달러입니다.  

 

“스키 NY 봄 방학” 프로모션은 3월 13일에서 31일까지 진행됩니다. 장비 대여, 수업 및 

리프트 티켓 패키지의 25% 할인이 가능한 다운로드 할 수 있는 쿠폰을 포함합니다 

www.iskiny.com.  
 

2015-16 겨울 시즌의 경우, 주 및 뉴욕의 스키 협회 스키에서는 “발견 NY” 스키의 날과 

“스키&스노우 보드 배우는 달” 프로모션을 제공할 것입니다. “발견 NY” 스키의 날은 14 

달러에 할인된 스키, 25달러에 리프트 티켓을 제공합니다. 또한 “스키 배우기” 할인 

패키지에서 25-35 달러에 리프트 티켓, 장비 대여 및 레슨도 가능합니다. 과거에 이 

이벤트는 15,000명의 스키를 타는 사람들을 끌어 모았습니다. 특정한 날짜는 2015-16 

시즌에 앞서 발표될 예정입니다. 2016년 1월은 “스키 & 스노우 보드 배우는 달”이 되어 

한달 내내 뉴욕의 스키 지역에서 “스키와 스노우 보드 배우기” 패키지를 위한 상당한 
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할인을 제공할 것입니다.  

 

이 프로모션의 목적은 주 내외의 겨울 애호가들에게 뉴욕의 슬로프를 목적지로 만드는 

것입니다. 이 3개의 프로모션은 I LOVE NY 디지털 광고 캠페인과 소셜 미디어와 다른 

플랫폼을 통해 지원될 것입니다.  

 

올해 뉴욕의 스키 지역은 계획된 폐장일을 넘어 운영 시즌을 확장할 것으로 예상되는 

많은 스키장과 함께, 국내에서 가장 깊은 눈덩이로 뒤덮인 들판의 일부를 가지고 

있습니다.  

 

확장된확장된확장된확장된 광고광고광고광고 캠페인캠페인캠페인캠페인 

 

뉴욕 주 관광을 높일 수 있는 그의 노력을 계속하면서, Cuomo 주지사는 2015-16 예산의 

I LOVE NEW YORK 마케팅 캠페인에 2,500만 달러 투자를 하고 있습니다. 그 자금의 약 

20%가 Adirondacks을 활성화하고 지역의 관광 경제 성장을 위해 할당될 것입니다. 이 

목표한 캠페인은 텔레비전, 디지털, 인쇄 및 집 밖의 광고뿐만 아니라 전통적이고 소셜 

미디어의 구성 요소들을 포함할 것입니다. 이는 뉴욕 시 거주자와 방문객들이 

Adirondacks에 와서 지역이 제공하는 모든 것을 경험하도록 하는데 초점을 맞출 

것입니다.  

 

이는 뉴욕 시 거주자와 방문객들이 Adirondacks에 와서 지역이 제공하는 모든 것을 

경험하도록 하는데 초점을 맞출 것입니다. 광고 캠페인뿐만 아니라, Adirondack 겨울 

도전, 홍보 캠페인 및 Market NY 프로그램과 같은 행사는 지역에서 관광 산업 강화에 

성공적이었습니다.  

 
“I Shop NY” 
 

Cuomo 주지사는 오늘 또한 “I Shop NY” 이니셔티브를 발표했습니다. 이는 뉴욕의 

소매위원회가 뉴욕 기반의 상점과 기업을 캐나다로 홍보하고 주의 경제를 활성화 하기 

위한 제휴입니다. 올해의 “I Shop NY”은 3월 22일부터 4월 6일까지 진행될 것입니다.  

 

캐나다 관광 시장은 뉴욕 관광의 하나의 소스이며 몬트리올은 뉴욕의 Plattsburgh에서 

60마일 떨어진 곳입니다. 캐나다는 뉴욕 주에서 가장 많은 방문자로 1위이며, 76%의 

캐나다 인은 이곳을 여행할 때 쇼핑을 선택하는 것으로 알려졌습니다.  

 

“I Shop NY”은 또한 I LOVE NEW YORK을 통해 홍보될 것이고 여행객들이 뉴욕 북부의 

경계에서 쇼핑을 위해 주를 방문할 수 있도록 주요 캐나다 시장에서 텔레비전과 디지털 

광고를 포함할 것입니다. 동영상은 여기에서 볼 수 있습니다.  

 

뉴욕 주의 소매이사회는 노력의 일환으로 약 200 점포의 참여를 조정하고 I LOVE NEW 

YORK을 활성화하여 다운로드가 가능한 “플렉시” 쿠폰을 구매자들에게 제공하여 특별 
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할인 및 보상을 받을 수 있게 할 것입니다. 쿠폰은 여기에서 가능합니다 

www.ILOVENY.com/ishopny. 

### 
 

다음 웹사이트에 가시면 더 많은 뉴스를 보실 수 있습니다 www.governor.ny.gov 

뉴욕주 | Executive Chamber | press.office@exec.ny.gov | 518.474.8418 

 


