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EL GOBERNADOR CUOMO LANZA LA CAMPANA PUBLICITARIA DE TURISMO DE VERANO

La campaiia interactiva de multimedia reinventa “I Love NY” con bosquejos del publico.

El Gobernador Andrew M. Cuomo lanzé el dia de hoy una nueva campaiia publicitaria de turismo,
presentando una reinvencion del iconico logo de “I Love NY” (Amo NY), a fin de promover los
inigualables destinos de vacaciones y atracciones de Nueva York. Por primera vez en la historia, el
estado le ha pedido a los neoyorquinos y a los visitantes que ayuden a rehacer el logo de “I Love NY”,
enviando bosquejos personales, representando qué es lo que les gusta del estado de Nueva York. El logo
“I Love NY” no ha sido utilizado en anuncios de televisién en mas de tres afios.

Los anuncios presentan destinos en todas las regiones del estado. Después de afios de recortes en la
promocion del turismo, esta campafia publicitaria cumple con la promesa de campaia del Gobernador,
de respaldar el turismo en todo el estado este afio. Visite www.iloveny.com para explorar la nueva

campana vy ver los anuncios.

“El turismo es vital para la economia de nuestro estado, respaldando casi 500.000 puestos de trabajo y
generando decenas de miles de millones de ddlares en ingresos para el estado y las empresas”, dijo el
Gobernador Cuomo. “Esta campafia reinventa uno de los grandes activos de nuestro estado, el icono de
‘I Love NY’, que es conocido en todo el mundo como uno de los simbolos publicitarios mas exitosos en la
historia. Esta campafia trae ese icono a la vida, a fin de resaltar todas las cosas que a las personas les
gusta de Nueva York”.

La Divisidon de Marketing, Publicidad y Turismo del Estado de Nueva York, que es parte de Empire State
Development (ESD, por sus siglas en inglés), junto con BBDO Advertising, desarrollaron la campafia
publicitaria del verano, pidiéndole a los neoyorquinos, asi como a visitantes de fuera del estado que
compartan sus experiencias mas significativas en el estado, haciendo un bosquejo sobre lo que les gusta
de los destinos de vacaciones del estado.

Ken Adams, presidente y director ejecutivo de Empire State Development dijo, “el Gobernador Cuomo
sabe que el turismo es un motor econédmico critico para nuestro estado. Ahora es el 5.° empleador mas
grande del estado y sigue creciendo. Nunca hay escasez de pasion por Nueva York y ahora estamos

Spanish


http://www.iloveny.com/

poniendo esa pasion a donde pertenece, en el corazén de Nueva York y de la industria del turismo. El
Gobernador Cuomo ha restaurado la confianza, el orgullo y la reputacidn de Nueva York a un nivel
nacional e internacional. El lanzamiento de hoy de la nueva campafia de marketing “l Love NY” es
todavia otra cosa de la que los neoyorquinos deben estar orgullosos”.

David Lubars, presidente y director creativo de BBDO Norteamérica dijo, “‘l Love NY’ no se habia
utilizado en TV en mas de tres anos. Bajo el liderazgo del Gobernador Cuomo, tomamos un icono Unico
en su tipo y lo hicimos ain mas dindmico a fin de equiparar el dinamismo y la diversidad de Nueva York.
Al pedirle al publico que haga un bosquejo de lo que mas les gusta de Nueva York, estamos
demostrando que el estado de Nueva York es un lugar asombroso con muchas cosas para que les gusten
a todos, eventos, lugares, iconos y actividades. Los dibujos seran la piedra angular de esta campania,
mientras ayudamos a desarrollar la industria del turismo de Nueva York en todo el estado. A nombre de
BBDO, le agradezco al Gobernador Cuomo por la oportunidad de formar parte de esta campafia”.

Las personas pueden reemplazar el corazdn en el icénico logo “I [CORAZON] NY” con su propio dibujo de
lo que mas les gusta del estado y enviarlo en linea. Pueden hacer los envios a http://www.iloveny.com o

submit@followyourheartny.com. Los envios serdn exhibidos en una galeria en linea.

Esta es la primera vez en casi 40 aios, desde la creacién del logo, que el estado de Nueva York le ha
pedido al publico oficialmente sus interpretaciones de “I Love NY” y las razones por las que les gusta
Nueva York.

Los avisos publicitarios alentaran a los telespectadores a visitar www.iloveny.com para planear sus

vacaciones de verano en el estado de Nueva York. Los dibujos seleccionados pueden ser utilizados para
reemplazar el corazén en “l Love NY”, en nuevos avisos enfocados en las muchas experiencias distintas
en Nueva York en futuras campafias.

La campafia estara respaldada por un solido programa digital y de relaciones publicas para dirigir la
conciencia comercial y del consumidor. Los elementos digitales incluyen “I Love NY” en pdginas de
Facebook, Twitter y YouTube.

Los anuncios enfocandose en destinos turisticos de verano, saldran al aire durante siete semanas y estan
orientados a turistas dentro de un rango de cinco a seis horas de distancia en carro, que incluye los
siguientes mercados: Albany-Schenectady-Troy, Binghamton, Bufalo, Elmira, Nueva York, Rochester,
Syracuse, Utica, Watertown, Burlington-Plattsburgh, Cleveland, Hartford-New Haven, Philadelphia,
Toronto y Montreal.

Los anuncios publicitarios se pasaran durante todo el dia, tanto en redes y canales premium temprano

en la manana y en horario estelar, incluyendo durante programas como Today, Good Morning America y
en canales como ESPN, Travel Channel y Food Network.
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Ademas de los medios digitales y de televisidn, NYC Taxi TV llevara anuncios publicitarios en mas de
6.000 taxis aproximadamente cuatro veces por hora durante los dias de semana.

Los nuevos anuncios de “I Love NY” son parte de una campafia de marketing turistico de $5 millones,
dentro de la campafia mas grande “New York Open for Business” (Nueva York abierto a negocios), una
iniciativa comercial a nivel estatal de $50 millones. Se espera que la campafia publicitaria de “I Love NY”
se expanda para presentar otras temporadas turisticas en el futuro.

El lanzamiento de “I Love NY” le sigue a un informe reciente de Tourism Economics, que indica que el
gasto directo de turistas en el estado de Nueva York en el 2011 fue de $53.800 millones, un aumento del
8,1 por ciento con respecto al 2010 y una nueva alta cifra de gasto directo para el estado que también
generd $6.900 millones en impuestos estatales y locales. Esto representa un crecimiento seguido del 8
por ciento en turismo anual a nivel estatal, lo que ha ayudado al turismo en el estado de Nueva York a
gue vuelva a los niveles antes de la recesion. Ha habido un aumento del 3,8% en el empleo en la
industria del turismo a 482.231 y en algunas partes de Nueva York, especialmente en las comunidades
rurales como en Adirondacks y Catskills, el turismo genera hasta un 16 por ciento de todos los puestos
de trabajo locales.

Entre los estados, Nueva York esta clasificado en el tercer lugar en tamafio de economias turisticas
después de California y Florida. Nueva York enfrenta una competencia de aumento de presupuestos de
marketing con otros estados: Florida (590 millones), California (S50 millones) y Michigan ($25,4
millones).
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