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IL GOVERNATORE CUOMO DÀ INIZIO ALLA STAGIONE DEL TURISMO ESTIVO A WATKINS GLEN, 

INVITANDO I NEWYORKESI A INTRAPRENDERE UN “ULTIMATE ROAD TRIP” 

 

 

Il Governatore svela le nuove indicazioni pubblicitarie a bordo strada per segnalare mete turistiche, 

compresi i luoghi del Path Through History (Un percorso attraverso la storia) 

 

Il Governatore Andrew M. Cuomo ha raggiunto oggi Watkins Glen per dare l’avvio ufficiale alla stagione 

del turismo estivo nello Stato di New York e invita residenti e visitatori a intraprendere un viaggio su 

strada per conoscere i tantissimi punti di interesse spettacolari dell’Empire State. 

 

Il Governatore ha svelato un nuovo annuncio pubblicitario televisivo, di cui è protagonista il newyorkese 

Robert DeNiro, in cui si esortano i newyorkesi e i visitatori a mettersi in strada e affrontare il 

“Fondamentale viaggio su strada” (Ultimate Road Trip) nello Stato di New York.  

 

Vivere l’esperienza dello Stato di New York attraverso un viaggio su strada è più semplice che mai, grazie 

al maggior numero di segnali sulle strade e autostrade in tutto New York, che indicano ai viaggiatori i 

punti di interesse e le esperienze di I LOVE NEW YORK, Path Through History e Taste NY. È possibile 

vedere l’annuncio facendo clic qui. Inoltre il Governatore ha annunciato il lancio di una nuova campagna 

sui social media, di cui sono protagonisti newyorkesi e visitatori che spiegano in brevi messaggi video 

perché amano New York. 

 

Il Governatore Cuomo ha espresso l’annuncio odierno in occasione della competizione di Sahlen 

denominata Six Hours of The Glen and Continental Tire 150 competition, una gara di velocità e 

resistenza di sei ore, che vede la presenza del campionato dell’IMSA United SportsCar al circuito 

internazionale di Watkins Glen, dove I LOVE NEW YORK ha coinvolto gli appassionati di corse per 

promuovere la regione e tutto ciò che lo Stato di New York ha da offrire come meta d’eccellenza per le 

vacanze. Il circuito di Watkins Glen è presente nell’annuncio pubblicitario “Ultimate Road Trip”. 

 

“Il turismo rappresenta un importantissimo fattore trainante di occupazione e attività economica in 

tutto lo Stato di New York, dalle Adirondack, le Cascate del Niagara e le spiagge di Long Island, fino alle 



Italian 

emozionanti curve del circuito internazionale di Watkins Glen” ha affermato il Governatore Cuomo. “Il 

nostro investimento sul turismo sta dando i suoi frutti con un numero record di visitatori in arrivo 

nell’Empire State; quest’anno stiamo raddoppiando le nostre attività per promuovere e fare marketing 

su tutto ciò che New York propone. La campagna per il turismo estivo 'I Love NY' invita i visitatori a 

intraprendere un viaggio su strada, un’esperienza che si profila come più piacevole e semplice che mai, 

grazie all’assistenza di una nuova segnaletica, applicazioni per dispositivi mobili e social media, per 

orientare il turista lungo la via”. 

 

Lungo le strade e le autostrade dello Stato di New York sono ora presenti circa 4.000 segnali che 

indicano i punti di interesse storico, nonché l’ubicazione di luoghi di divertimento e di ristorazione di 

classe internazionale.  

 

La gara sul circuito internazionale di Watkins Glen fa parte dei moltissimi eventi estivi che saranno 

proposti su tutto il territorio dello Stato di New York e che registreranno la presenza di I LOVE NY e Taste 

NY, al fine di mettere in risalto le attività, le attrazioni e le località di turismo estivo. Altri eventi estivi 

distintivi dello Stato di New York comprendono il torneo di pesca BassMasters Elite ai laghi Finger, la 

giornata dell’inaugurazione dell'Ippodromo di Saratoga, il Salone dell’automobile Syracuse Nationals Car 

Show, la 50^ Esposizione e asta annuale delle imbarcazioni antiche alle Mille Isole, il fine settimana di 

addestramento Baseball Hall of Fame Induction Weekend a Cooperstown e la Great NYS State Fair a 

Syracuse.  

 

Inoltre, nell’ambito della campagna Ultimate Road Trip, I LOVE NEW YORK annuncerà anche la nuova 

promozione sui social media denominata “Why I Love New York”, che ha esordito in occasione del fine 

settimana delle Six Hours of The Glen di Sahlen e sarà presentata in futuri eventi selezionati in tutto il 

territorio statale. Nell’ambito dell’iniziativa, i videografi intervistano le persone che si recano a eventi e 

festival chiedendo loro si spiegare perché amano New York e di condividere le proprie esperienze 

personali relative a New York. Questi spot a intervista breve saranno trasmessi su megaschermi 

jumbotron e sui canali dei social media di I LOVE NEW YORK. 

 

I canali digitali di I LOVE NEW YORK consentono di avvicinare e raggiungere maggiormente il pubblico, 

per ampliarne le conoscenze sulle mete turistiche dello Stato di New York. Ora i visitatori possono 

svolgere ricerche di itinerari, prenotare viaggi, caricare foto di vacanze e condividere istantaneamente le 

loro esperienze con amici, familiari e con tutto il mondo facendo semplicemente clic su un pulsante. 

Recentemente, I LOVE NEW YORK ha rilanciato un sito Web nuovo e più ampio che propone un 

organizzatore di itinerari di viaggio con punti di interesse e di riferimento in tutte le 11 regioni di vacanza 

dello Stato. Il traffico sul sito Web ha già quasi raggiunto il 35% in più rispetto all’anno scorso e i suoi 

utenti sono aumentati di oltre il 30%. Il nuovo sito Web è anche in grado di interagire con i dispositivi 

mobili, con conseguente aumento di oltre il 100% dei visitatori su tali dispositivi. Anche la campagna sui 

social media di I LOVE NEW YORK ha riscosso un grande successo, contribuendo a diffondere le 

conoscenze sui viaggi nello Stato di New York. La sua pagina Facebook ha oltre 1,2 milioni di fan. 

L’handle Twitter @I_LOVE_NY ha oltre 227.000 follower, che lo rendono il 1° in tutti gli Stati USA. Una 

piattaforma rinnovata per I LOVE NY è la sua pagina Instagram che registra oltre 3.700 follower. In poco 
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più di un anno, la sua premiata campagna #iSpyNY ha generato oltre 21.000 invii di foto, che raffigurano 

elementi salienti del paesaggio dello Stato di New York.  

 

A seguito del sostegno fornito dallo Stato al turismo, il settore ha assistito a un aumento nella spesa, 

nelle entrate fiscali statali e locali, nel numero di visitatori e nell’occupazione. Nel 2013, il settore 

turistico di New York ha generato una spesa diretta di 59,2 miliardi di dollari: secondo le stime, ha 

determinato imposte statali e locali per 7,5 miliardi di dollari. Si stima che il numero di visitatori recatisi 

in New York nel 2013 sia aumentato di 8,8 milioni di unità e, secondo le proiezioni raggiungerà 218,8 

milioni di visitatori nel 2013. L’industria turistica, che risulta al quarto posto come fonte di lavoro in New 

York, nel 2013 ha anche aumentato l’occupazione di 28.500 unità, per un totale di 832.500 posti di 

lavoro, e ha generato retribuzioni per oltre 17,96 miliardi di dollari. Un posto di lavoro su 12 in New York 

è legato al turismo. 

 

### 

 

Ulteriori notizie sono disponibili sul sito www.governor.ny.gov 
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