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IL GOVERNATORE CUOMO LANCIA LA CAMPAGNA PUBBLICITARIA PER IL TURISMO ESTIVO 

 
La Campagna Multimediale Interattiva Reinventa “I Love NY” Con dei Bozzetti proposti dal Pubblico 

 
Il Governatore Andrew M. Cuomo ha lanciato oggi una nuova campagna pubblicitaria per il turismo con 
una ricreazione del logo icona “I Love NY”, al fine di promuovere una vacanza a New York senza eguali, 
nelle sue pricipali attrazioni e destinazioni. Per la prima volta, lo Stato ha chiesto ai newyorkesi e ai 
visitatori un aiuto per ricreare il logo “I Love NY” logo presentando dei bozzetti personali che 
rappresentassero cosa amavano in particolare di New York. Il logo “I Love NY” non viene utilizzato da 
circa tre anni per le pubblicità televisive. 
 
Le pubblicità rappresentano le destinazioni di tutte le regioni dello stato. Dopo anni di tagli alla 
promozione turistica, questa campagna pubblicitaria adempie la promessa della campagna del 
Governatore Cuomo per sostenere il turismo in tutto lo stato quest’anno. Visitate il sito 
www.iloveny.com per scoprire la nuova campagna e guardare il promo.  
 
“Il turismo è vitale per l’economia del nostro stato, sostenendo quasi 500.000 posti di lavoro e 
generando decine di miliardi di dollari in ricavi per lo Stato e le imprese”, ha dichiarato il Governatore 
Cuomo. “Questa campagna reinventa uno dei punti forti tra le risorse del nostro Stato: l’icona ‘I Love 
NY’, conosciuta in tutto il mondo come uno dei simboli pubblicitari di maggior successo. Questa 
campagna rilancia l’icona per mettere in mostra tutte le cose che la gente ama di New York.” 
 
La Divisione di Marketing, Pubblicità e Turismo dello Stato di New York che fa parte dell’ Empire State 
Development (ESD), insieme con la Pubblicità BBDO, ha progettato la campagna pubblicitaria estiva 
chiedendo agli abitanti di New York e ai turisti stranieri di condividere le loro esperienze di viaggio più 
significative nello stato, facendo uno schizzo di ciò che amano di più dei maggiori luoghi di interesse 
turistico dello stato. 
 
Ken Adams, Presidente e Amministratore Delegato di Empire State Development, ha dichiarato: “il 
Governatore Cuomo sa che il turismo è un motore economico di importanza fondamentale per il nostro 
stato. Ora è il quinto datore di lavoro più importante dello stato ed è in crescita. Non si verifica mai un 
calo di gradimento per New York, e ora, abbiamo deciso di restituire questa passione dove appartiene, 
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nel cuore di New York e del suo turismo. Il Governatore Cuomo ha restituito la fiducia, l’orgoglio e la 
reputazione a New York a livello nazionale ed internazionale. Il lancio odierno della nuova campagna di 
marketing ‘I Love NY’ è ancora un’altra cosa per tutti i newyorkesi di cui essere orgogliosi.” 
 
David Lubars, Presidente e Direttore Creativo di BBDO del Nord America ha dichiarato: “‘I Love NY’ non 
era mai stato utilizzato in televisione da più di tre anni. Sotto la guida del Governatore Cuomo, abbiamo 
scelto questa icona unica rendendola ancora più dinamica al fine di rappresentare al meglio il 
dinamismo e la diversità di New York. Chiedendo al pubblico di disegnare ciò che ama di più di New 
York, stiamo dimostrando che lo Stato di New York è un posto incredibile con tantissime cose da amare 
per tutti: eventi, luoghi, icone e attività. I disegni costituiranno il punto di forza di questa campagna 
mentre noi contribuiremo a fare crescere il settore del turismo di New York in tutto lo stato. A nome di 
BBDO, ringrazio il Governatore Cuomo per l’opportunità di far parte di questa campagna. “ 
 
La gente può sostituire il cuore del simbolico logo “I [cuore] NY” con il proprio disegno di ciò che più ama 
dello stato e inviarlo on-line. I file possono essere inviati andando su http://www.iloveny.com o 
scrivendo a submit@followyourheartny.com. Tutti i progetti saranno visualizzabili su una galleria online. 
 
Questa è la prima volta in quasi 40 anni, sin dalla creazione del logo, in cui lo Stato di New York ha 
chiesto ufficialmente al pubblico una personale interpretazione di “I Love NY” e dei motivi per cui 
amano New York. 
 
Le pubblicità inviteranno i visitatori ad andare su  www.iloveny.com per programmare le loro vacanze 
estive nello Stato di New York. Sarà possibile selezionare i disegni per sostituire il cuore in “I Love NY” 
nei nuovi annunci pubblicitari incentrati sulle varie esperienze di New York nelle campagne future. 
 
La campagna sarà supportata da solidi rapporti con il pubblico e da un programma digitale per guidare il 
commercio e l’informazione del consumatore. Gli elementi digitali includono “I Love NY” sulle pagine di 
Facebook, Twitter e YouTube. 
 
Gli annunci, concentrandosi su mete turistiche estive, andranno in onda per sette settimane e si 
rivolgono ai turisti delle aree a cinque/sei ore di tragitto che comprendono i seguenti mercati: Albany-
Troy-Schenectady, Binghamton, Buffalo, Elmira, New York, Rochester, Syracuse, Utica, Watertown, 
Burlington-Plattsburgh, Cleveland, New Haven, Hartford, Philadelphia, Toronto e Montreal.  
 
Gli annunci si svolgeranno per tutto il giorno su entrambi i network e canali premium durante la mattina 
presto e in prima serata, anche durante spettacoli come Today, Good Morning America, e su canali 
come ESPN, Travel Channel e Food Network. 
 
Oltre al digitale e ai media televisivi, NYC Taxi TV trasmetterà gli annunci in più di 6.000 taxi circa quattro 
volte all’ora durante i giorni feriali. 
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Le nuove pubblicità “I Love NY” fanno parte di una campagna di marketing turistico di 5 milioni di dollari 
all’interno di un’iniziativa più ampia per le imprese dello stato chiamata “New York Open for Business”, 
del valore di 50 milioni di dollari. La campagna pubblicitaria “I Love NY” prevede un’espansione per le 
prossime stagioni turistiche. 
 
Il lancio “I Love NY” segue un recente rapporto dell’ Economia del Turismo che dichiara che la spesa 
diretta da parte dei turisti nello Stato di New York nel 2011 è stato di $ 53,8 miliardi, con un aumento 
dell’ 8,1% a partire dal 2010 e un nuovo valore elevato della spesa diretta per lo Stato che inoltre ha 
generato $ 6,9 miliardi in tasse statali e locali. Ciò rappresenta un 8% di crescita annua in più del turismo 
in tutto lo stato, che ha aiutato il turismo dello Stato di New York a tornare al livello prima della 
recessione. C’è stato un aumento del 3,8% dell’occupazione nell’industria del turismo di 482,231, e in 
alcune parti di New York, in particolare le comunità rurali come Adirondacks e Catskills, il turismo genera 
fino al 16% di tutti i posti di lavoro locali. 
 
Tra gli stati, New York è al terzo posto nelle economie del turismo dietro California e Florida. New York 
deve affrontare una maggiore concorrenza del budget di marketing da altri Stati: Florida ($ 90 M), 
California ($ 50 M) e Michigan ($ 25,4 M). 
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